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BCN|Open Challenge 
BARCELONA ABIERTA AL NEGOCIO, ABIERTA A LA INNOVACIÓN  

 

Convocatoria internacional para invitar a empresas, locales 

e internacionales a presentar soluciones innovadoras  

para 6 retos publicados por la ciudad de Barcelona.  

 

Se ofrece:  

•1 millón € para contratar e implementar las soluciones 

ganadoras 

•Servicios de crecimiento, aterrizaje empresarial (obligatorio 

para empresas internacionales) y referencias 

www.bcnopenchallenge.org 



Reflexiones de los orígenes 
(Compra Pública) INNOVADORA 
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2006 

• ¿Se puede fomentar la INNOVACIÓN EMPRESARIAL desde la 

Administración? ¿Cómo? ¿Cuáles son los nuevos modelos? 

 

• ¿La COMPRA PÚBLICA (16% PIB) puede ser una herramienta de 

fomento de la Innovación? ¿Cómo?   Reto legal 

ORÍGENES/MOTIVACIÓN 

DEVELOPMENT 
UPTAKE / 

COMMERCIALITSAT
ION 

PRE-
COMMERCIAL 

PROCUREMENT
S 

FIRST 
COMMERCIAL 
APLICATION 

IDEA 
SOLUTION 

DESIGN 
PROTOTYPE FIRST TEST 

COMMERCIAL 
PRODUCT/ 

SERVICE 

Solution Exploration  
Prototyping 

Original development of a  

limited volume of first 

products/services in the 

form of a test series. 

Commercialisation of products/services 

(may include commercial development activities: e.g. quantity 

production, customisation, integration, etc).  

  NO LO CONSEGUIMOS, PERO APRENDIMOS MUCHO 
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Barcelona Urban Lab:  
Principales conceptos / Definición 

 Compra Pública  Compra Pública Innovadora (para PYMES) 

 Open Innovation 

Urban Lab es una herramienta para proporcionar un espacio en 

la ciudad para hacer pruebas y pilotos de productos y servicios 

con impacto urbano.  

 

La idea es utilizar la ciudad como un laboratorio urbano.  (2008) 



La experiencia de Barcelona: Urban Lab  
 Definición  

Objetivos  

• Fomento del espíritu empresarial, el crecimiento y la innovación empresarial 

• Atracción de inversión y posicionamiento de marca (Smart, Innovative, 

inclusive,...)  

• Sistematización de la innovación dentro de la propia administración, eficiencia y 

transparencia en el gasto público 

• Mejores servicios para los ciudadanos 

 

 

Barcelona Urban Lab:  
Objetivos / Beneficios  

Resultados: 

  FACILITADORES 

 APRENDIZAJE COMÚN / MARKET RESEARCH 

 EVOLUCIÓN REACTIVA  PROACTIVA 

(RETOS/LLAMAMIENTOS) 

 PREMIOS / PILOTOS (no FINANCIADORES) 

 http://youtu.be/GjCDiMIRRo4  

  

 Pero ¿quién gana la contratación?  

  

http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4
http://youtu.be/GjCDiMIRRo4


¿Qué es BCN | Open Challenge? 
Unimos el proceso de innovación con la compra real 
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2006 

• ¿Se puede fomentar la INNOVACIÓN EMPRESARIAL 

desde la Administración? ¿Cómo? ¿Cuáles son los nuevos 

modelos? 

 

• ¿La COMPRA PÚBLICA (16% PIB) puede ser una 

herramienta de fomento de la Innovación? ¿Cómo?   

Reto legal 

ORÍGENES/MOTIVACIÓN 

2013 

• ¿Se puede comprar en base a un RETO (Problem based 

Procurement)? ¿Se puede unir un proceso de innovación 

con un proceso de compra real?  

 

• “RETOS” = Premios/Pilotos  CONTRATOS REALES 
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BCN|Open Challenge  
Convocatoria internacional para invitar a empresas, locales e 

internacionales a presentar soluciones innovadoras a 6 retos 

publicados por la ciudad de Barcelona. Se ofrece:  

•1 millón € para contratar e implementar las soluciones ganadoras 

•Servicios de crecimiento, aterrizaje empresarial (obligatorio para 

empresas internacionales) y referencias 

 

Objetivos perseguidos: 
•Fomentar el espíritu empresarial y el crecimiento, el acceso a la compra 

pública innovadora (sobre todo para Pymes) y atraer inversión a la ciudad.  

•Mejorar los servicios públicos y la calidad de vida de los ciudadanos. 

•Atraer inversión y posicionar Barcelona como marca de atracción de 

inversión.  

•Abrir la Administración, fomentar la innovación interna e incrementar y la 

transparencia de sus gastos.  

www.bcnopenchallenge.org 



LOS RETOS 
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  EL PROCESO NO ES TAN 

EVIDENTE COMO PUEDE PARECER 

1/05/2014 16/06/2014 

30/07/2014 
12/2014 2015 
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Procedimiento Jurídico 

• Requisitos de participación:  

• Ser persona o empresa constituida (NIF/Pasaporte, CIF/VAT) 

• Tener referencias de un proyecto (donde un prototipo es suficiente).  

 

 

• Ronda 1: Llamamiento de propuestas 
 Esta elección se hará en tres fases:  

• Unos criterios objetivos que filtrarán máximo 50 ideas por cada reto.  

• Un Tribunal técnico que elegirá 15 prefinalistas.   

• Un Jurado que elegirá los máx 5 finalistas que pasarán a la siguiente 

ronda. 

 

• Ronda 2: Licitación de 

compra por procedimiento 

Negociado.  

 

 Se puede solicitar información 

complementaria a las empresas y 

se concretará la dotación, entre 

60.000 € y 250.000 € por reto.  

 Las máx 5 empresas finalistas 

podrán presentarse y el ganador 

se elegirá mediante una mesa de 

contratación.  

RONDA 1:  
Concurso de ideas 

(ANÓNIMO) 

RONDA 2: 
Procedimiento 

negociado 

 
MESA de CONTRATACIÓN 
De máx 5 a 1 (o 0) 
soluciones 

JURADO CONCURSO 
De 15 a máx 5 ideas 

TRIBUNAL TÉCNICO 
De 50 a 15 ideas 

CRITERIOS 
OBJETIVOS 
De N a 50 ideas 
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PLATAFORMA ON-LINE 

Julio de 2014 Invierno de 2014 

Se lanza la convocatoria internacional desde                 y consta de dos rondas.  



Roles de los participantes 

Propietarios de los retos: 

 

• Definir los retos 

• Evaluar las propuestas 

• Implementar las soluciones 

EEiO (BA/BSM), con colaboración 

externa de Citymart.com lideran el 

programa:  

 

• Dotación económica 

• Liderazgo metodológico (proceso) y 

apoyo 

• Definición legal del proceso 

• Market research sobre los retos 

• Comunicación  

• Interna 

• Y a las empresas: internacional 
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º 

Comunicación 



IMPACTO EN MEDIOS 

¡¡Más de 65.000 visitas a la web!! 

Despierta interés internacional 



PRIMEROS RESULTADOS 
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117 propuestas recibidas 

9 

22 

13 

17 

50 

6 



 

La compra pública representa un % muy 

importante del PIB i es una herramienta 

muy potente para las AAPP 

 

Tenemos un gran camino por recorrer !    



¡¡Gracias!! 

amajo@bcn.cat 
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Más información en: 
www.mobileworldlab.eu 
www.bcnopenchallenge.org 
www.bcn.cat/barcelonagrowth   


